10N PRESSUPOSTOS DE LA GENERALITAT DE CATALUNYA PER AL 2014 (PROJECTE)
¥ MEMORIES DE PROGRAMES

AGRUPACIO . Presidéncia

PROGRAMA PRESSUPOSTARI: 533. Mitjans de comunicacié social

Pla de Govern: 5.Agilitat i transparéncia de I'Administracié (de la Generalitat)

Pla Departamental: 4.Impulsar el sector dels mitjans de comunicacié publics i privats per garantir una oferta plural, diversa i equilibrada

Diagnostic de la situacio

Necessitat a la qual fa front el programa:

Els mitjans de comunicacio constitueixen un sector que garanteix el dret a la informacié i a la lliure expressié de la ciutadania aixi com el foment de
I'espai catala de comunicaci6. Cal assegurar una oferta comunicativa diversa, plural i equilibrada per tal de garantir aquest dret. D'altra banda sén un
instrument essencial per enfortir I'is social de la llengua catalana i el foment de la cultura propia. Els mitjans de comunicacié faciliten la participacio
dels ciutadans de Catalunya en la vida politica, econdmica, cultural i social del pais.

L'actual crisi economica i la drastica davallada dels ingressos publicitaris que se n'ha derivat, la necessitat constant d'adaptacié als canvis de I'entorn
audiovisual, la multiplicacié de plataformes i els canvis en els habits de consum dificulten la supervivéncia de molts mitjans i requereixen l'impuls
d'aquest sector.

Poblacié objectiu:

La poblacié objectiu sén els mitjans de comunicacié publics i privats entesos com empreses periodistiques. S6n persones fisiques o juridiques que
tenen com a activitat, Unica o entre d'altres, I'edicié de publicacions periddiques, I'emissié de programes radiofonics o televisius amb el corresponent
titol habilitant, aixi com la difusio de continguts mitjangant la xarxa i altres plataformes.

Els mitjans de comunicacié s6n els canals de comunicacié amb el conjunt de la societat catalana i per tant, en darrera instancia aquesta és la
beneficiaria de les politiques en aquest sector.

Descripci6 detallada de la necessitat:

Els ingressos per publicitat, que sén una font fonamental de finangament dels mitjans de comunicacié, han patit una drastica davallada degut a
diversos factors com sén la situacié econdmica actual, la fragmentaci6 d'audiéncies i la multiplicacié de suports publicitaris. En el cas de la radio
publica, cal tenir en compte la instrucci6 del Consell de I'Audiovisual de Catalunya que regula la preséncia de comunicacions comercials a la radio
publica i que, entre altres, limita la publicitat a 6 minuts per hora, fet que també limita les possibilitats d'ingressos publicitaris.

Convé destacar, també, la multiplicacié de I'oferta de canals derivada del transit a la TDT i de la proliferacié de noves finestres.

Es un sector que esta patint profundes transformacions tecnoldgiques que requereixen inversions constants i reformulacions constants del model de
negoci i productiu sense anar en detriment del servei i la qualitat, per la qual cosa les despeses de funcionament son creixents.

La proliferaci6 d'altres plataformes i les xarxes socials suposa que els mitjans de comunicacié tradicionals perdin preeminéncia i que s'hagin d'adaptar
a aquesta nova realitat.

Finalment, els mitjans de comunicacié que utilitzen la llengua catalana o I'aranés han d'enfrontar-se diariament a un desavantatge competitiu respecte
als mitjans de la competéncia fets en altres llengties i, per tant, amb moltes més expectatives de mercat.

Per fer front a aquestes circumstancies, el govern ha engegat des de fa anys politiques actives de suport a les empreses de mitjans de comunicacio,
tant publiques com privades. Aixi mateix, el Govern aposta perqué Catalunya disposi d'uns mitjans publics molt potents que ja tenim i que cal preservar
ja que so6n un dels simbols més destacats pel seu paper principal en el transcurs de la recuperacié del nostre autogovern i en el procés de construccié
nacional de Catalunya.

Aixi mateix, els canals de comunicacié amb la ciutadania creixen i es diversifiquen. Les noves tecnologies han fet que les formes de relacionar-se
estiguin variant. L'administraci6 de la Generalitat de Catalunya vol aprofitar aquesta embranzida per augmentar la transparéncia i acostar-se cada cop
més a la ciutadania.

Marc regulador del programa:
Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicacié audiovisual de Catalunya. Llei 2/2012, de 22 de febrer, de modificacié de diverses lleis en matéria
audiovisual.

Missio

Impulsar el sector dels mitjans de comunicacié publics i privats a través de les politiques actives de suport oportunes i, en paral-lel, facilitant la gestié
eficag i eficient de I'espectre radioeléctric i del mapa de la televisié digital per tal de mantenir el dret a la informacio de la ciutadania aixi com I'espai
catala de comunicacio.
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Objectius estratégics i operatius del programa
- Millorar la comunicaci6 directa amb la ciutadania a través de I'establiment d'una relaci6 de proximitat i eficiencia amb els mitjans de comunicacio i
desenvolupar totes les vies de comunicaci6 propies. (OE4.1)

1. Garantir les aportacions economiques a la CCMA
2. Redimensionar i impulsar I'Agéncia Catalana de Noticies
3. Definir el paper de RTVE respecte del catala i coordinar la preséncia reciproca dels mitjans publics en llengua catalana (Canal 9, IB3,

Aragén TV, emissores de Catalunya Nord)

- Racionalitzar i millorar I'Gs dels espais radioeléectric i de televisié atesa la seva consideracio de bé escas per tal de garantir la llibertat d'expressié i el
pluralisme. (OE4.2)

1. Alliberar I'espectre radioeléectric dels operadors que actuen sense llicencia

2. Ordenar els centres emissors de radio privada, regular el tercer sector i completar la regularitzacié de les emissores municipals

3. Racionalitzar el mapa de la TDT local per a un millor aprofitament dels canals mdltiples
- Fomentar la funci6 social i territorial dels mitjans de comunicacié aixi com la viabilitat i consolidaci6 de les empreses del sector a través de
I'optimitzacio de les politiqgues de suport. (OE4.3)

1. Mantenir els ajuts als mitjans de comunicaci6 privats, ajustant-los a la situacié de contenci6 de la despesa

2. Mantenir i promoure els Premis Nacionals de Comunicacié
- Assegurar la viabilitat econdmica, la independeéncia i la professionalitat dels mitjans de comunicaci6 publics, aixi com el servei a la ciutadania com
elements clau per enfortir I'espai catala de comunicaci6. (OE4.4)

1. Garantir una oferta audiovisual amplia, multiplataforma, innovadora, de qualitat i en catala, amb capacitat d'incidéncia, que potencii la
industria audiovisual i la cultura catalanes, i projecti referents propis i valors constructius.
2. Proporcionar al teixit empresarial, cultural i social del pais espais publicitaris de difusié i promoci6 de la seva activitat que contribueixen

alhora al manteniment del servei public audiovisual.
3. Optimitzar la gestid i ajustar els serveis a les necessitats estratégiques del grup d'empreses de la Corporacio Catalana de Mitjans
Audiovisuals, d’acord amb el que estableixi el contracte programa.

] . . 2011 2012 2013 2014 2016
Indicadors del programa Unitat Obj. Real Real Previst Previst Compromis
1. Sol-licituds de subvencions rebudes Nombre | OE4.3 821,00 554,00 357,00 357,00
2.'Nombre de sub_venc':,lons concedides a empreses privades de Nombre | OE4.3 274.00 201,00 125.00 12500
mitjans de comunicacio
3. Nombre de subvencions concedides a entitats sense afany
de lucre de mitjans de comunicacio Nombre | OE4.3 192,00 187,00 163,00 163,00
Despeses per capitols del programa (EUR) Import consolidat
1 Remuneracions del personal 126.770.149,74
2 Despeses corrents de béns i serveis 164.650.381,95
3 Despeses financeres 985.753,00
4 Transferéncies corrents 16.812.714,08
6 Inversions reals 4.261.119,68
7 Transferéncies de capital 0,00
8 Variaci6 d'actius financers 0,00
9 Variaci6 de passius financers 0,00
Total despeses 313.480.118,45
Llocs de treball pressupostats del programa 2.502
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AGRUPACIO

PROGRAMA PRESSUPOSTARI:

GESTOR DE PROGRAMA : 6270. Catalunya Radio, SRG, SA [Subsector: SM

Objectius estratégics i operatius del programa
- Assegurar la viabilitat economica, la independéncia i la professionalitat dels mitjans de comunicacié publics, aixi com el servei a la ciutadania com
elements clau per enfortir I'espai catala de comunicacié. (OE4.4)
1. Garantir una oferta audiovisual amplia, multiplataforma, innovadora, de qualitat i en catala, amb capacitat d'incidéncia, que potencii la
industria audiovisual i la cultura catalanes, i projecti referents propis i valors constructius.

2. Proporcionar al teixit empresarial, cultural i social del pais espais publicitaris de difusié i promocié de la seva activitat que contribueixen
alhora al manteniment del servei public audiovisual.
3. Optimitzar la gesti6 i ajustar els serveis a les necessitats estrategiques del grup d'empreses de la Corporacié Catalana de Mitjans

Audiovisuals, d’acord amb el que estableixi el contracte programa.

Indicadors del gestor Unitat Obj. 2011 2012 201,3 201,4
Real Real Previst Previst

1. Oients/dia totals del Grup d'Emissores de Catalunya Radio, Nombre | OE4.4 | 760.000,00 750.000,00| 760.000,00

segons EGM

2. LlFl_eratge de Catalunya I(lformauo en el seu segment % OE4.4 100,00 100,00 100,00

tematic, segons EGM - Barometre Catalunya

3. Aportacié de concerts de Catalunya Radio a la UER Nombre | OE4.4 87,00 70,00 50,00

Principals béns/serveis i actuacions destacades
1. Emissores per FM i per Internet.
Emissions de continguts multiplataforma (FM, web, aplicatius per a mobils i tauletes, discs...).
Portals d'internet.
Aplicacions per a mobils i tauletes.
Promocié a través de tots els canals d’emissié de la cultura i la llengua catalanes.
Cobertura informativa als principals esdeveniments informatius, esportius i culturals.
Oferta d’entreteniment de qualitat potenciant alhora la cultura.
Accessibilitat dels audios a través dels webs, dels aplicatius i del servei d’audio a la carta.
Participacio de Catalunya Musica a la UER.
Incorporacié de continguts a I’Arxiu Sonor de Catalunya Radio
Potenciacid de les sinergies programatiques i d’actuacié estratégica amb Televisi6 de Catalunya.

P
PEhoo~Nouprwn

Despeses per capitols del gestor (EUR) Import sense consolidar

1 Remuneracions del personal 19.435.016,00
2 Despeses corrents de béns i serveis 18.366.260,00
3 Despeses financeres 39.638,00
4 Transferéncies corrents 0,00
6 Inversions reals 350.000,00
7 Transferéncies de capital 0,00
8 Variaci6 d'actius financers 0,00
9 Variaci6 de passius financers 0,00
Total despeses 38.190.914,00
Llocs de treball pressupostats del gestor 410

82





